il Giornale

Quotidiano  Milano Direttore: Vittorio Feltri

02-GIU-2010 da pag. 1

Lettori Audipress 654000

MENDG ARIA CONDITIONATA W ESTATE
I tagli dell’Eni; via la cravatta per risparmiare

CONTRO GLI SPRECHI ENERGETICS

I tagli dell’Eni: via le cravatte per risparmiare

L'azienda ha deciso di alzare di un grado la temperatura dell'aria condizionata, in cambio saranno tollerati abiti casual

di Marcello Zacché

W Paolo Scaroni @ il capo dell'Tni, la
pit1 grandce azicnda italiana, tra i primi
cinque gruppi petroliferi del mondo.
Manonvaconfusoconbenezer Scroo-
ge, il leggendario riccastro inventato da
Charles Dickens che custodivapersonal-
mente il secchio del carbone affinché,
alimentando la stufa con un solo pezzo
allavolta, nonsene facesse spreco. Men-
tre il suo impiegato, Bob Cratchil, mori-
va di freddo. Anche Scaroni, seduto su
un gruppo che macina 5 miliardi di utile
netto I'anno, ha deciso di risparmiare:
yuest’estate abbassera diun grado!'aria
condizionata negli uffici (...)
(...)italiani, per tuttiisuoi 39mi-

la dipendenti. Ma in cambio gli
permettera di lasciare a casa la
cravatta. Perquattro mesi, daie-

ri fino al 30 settembre, in azien-

da «si potra optare per un abbi-
gliamento pil fresco e leggero,

pur mantenendo uno stile ap-
propriato alluogo dilavoro», di-

ce I'Enj in una nola interna. La
cravatta resta per le «occasioni
formali».E perimaschietti, natu-
ralmente (le femmine, almeno
suquesto lato, sono avvantaggia-

te in partenza).

L'iniziativa & al suo terzo anno
ehagia prodotto risultati signifi-
cativi: nel 2009 un risparmio di
400mila kilowattore, pari al 10%
inmenodiencrgiapercondizio-
natori, con 224 tonnellatc in me-
no di CO2 finite nell’atmosfera.

In monetanon & una cifra enor-
me: un taglio stimato nell’ordi-
ne dei 60mila euro. Ma I'impul-
so che muove Scaroni. ner I'an-

punto, non & lo stesso di Scroo-
ge.Non eiltaccagno che strapaz-
za i dipendenti per guadagnare
qualche cent di pit1. Bensi il ma-
nagerche dall’azienda energeti-
ca per antonomasia manda un
segnale di risparmio energetico
al Paese. E forse un po’ anche al
mondo, vistala presenza del «ca-
ne a sci zampe» in 77 Paesi con
quasi 80mila dipendenti. TLa
campagna«Eni sitogliela cravat-
ta» fa esplicito riferimento all’«
uso smodato dei condizionato-
ri» ed & coerente con l'altra ini-
ziativa di sensibilizzazione di
consumi, quell’«Eni 30 per cen-
to» che indicava 24 semplici ac-
corgimenti quotidiani (dall'uso
della lampadina a basso consu-
mo, a quello delle marce alte in
auto)che, senzamodificarcilno-
stro tenore di vita, ¢i consenti-
rebbe dirisparmiare fino al 30%
sulla bollettaenergetica. D'altra
parte la metafora della cravatta
¢ gia stata usata dal Parlamento
giapponese ¢ la siritrova anche,
dal 2006, nella risoluzione del
Parlamento di Strasburgo sul
progetto dibilancio dell'UInione
europea.

Che sia I'Eni a rilanciare il pro-
getto fa perd anche pensarc chela
questione sia seria. Pensateci: sia-
mo di fronte a un produtiore di
energia che ciinvita a consumare
menao il suo stesso prodotto. Forse
non & solo una questione di «ta-
gli», ma anche un tema di sosteni-
bilita dei consumi che, prima o
poi, dovremmo porcei tutti,

ad“;;i:ni, Ia Cassazione dice no alla scelta razziale




